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Bruk så mye penger du klarer, innenfor 
den kundeanskaffelseskosten (CAC) du 

har råd til.  

Vekstformel:



Hvor mye har jeg råd til å 
betale for å hente én kunde?
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3. Forecasting og mål

• Lag eget budsjett for 

nettbutikken og per marked.

• Og sett det opp etter 

enhetsøkonmien din. 

• Bruk det som forecast.













“Bad spend is worse
than no spend” 

Taylor Holiday 



Oppsummering
 

1. Flytt markedsbudjettet ditt inn i variable kostnader. 
Og del hele budsjettet med byåret ditt.

2. Ha kontroll på enhetsøkonomien din. Vit hva CAC'en din er.

3. Jobb etter forecast. Ikke bare én og én performance/kanal-KPI.
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