
Til info Deler av presentasjonen inkluderer video og 
grafikk som ikke vises i en PDF.

Se på tilhørende opptak for disse elementene.



Vekstbyrået som hjelper ambisiøse 
merkevarer å vokse.



Fagleder og rådgiver i 
Simpleness og MYYK

Halvard Simonsen



Innhold

Lønnsom 
vekst

Økonomi

Kanaler



Markedsføre produktet eller produktkategorien 
med høyest konvertering og størst potensial.

✓ ❌ ❌ ❌



Fokuserer kun på én SoMe-kanal til å begynne med, 
og den samme primærkanalen i alle markeder.



Digital (algoritmestyrt) annonsering 
er litt som trading.

Diversifisering. “Porteføljen” vår er annonsene våre.

Regelstyrt optimalisering. Unngå synsing og vilkårlige endringer.

Masse bets. Mange små tapere, få store vinnere. 



Kun fokus på konverteringsoptimalisert 
annonsering i starten.

Optimalisere for kjøp. Vi må vite om annonsene driver faktisk salg.

Direkte respons-markedsføring. Vi trenger svar NÅ.

✓ ❌

●

●



Innhold

Lønnsom 
vekst

Økonomi

Kanaler



Annonser – mange nok, varierte nok, hele tiden.

vs

Lite variasjon Mye variasjon



Lag annonser som treffer 
i hele trakten.

← Kjennskap

Kunnskap →

← Aktivering



Få oppmerksomheten med en gang. De første 
3 sekundene ("hooket") er de viktigste.

"Emerging" Story ArcTraditional Story Arc



Lener oss mer på UGC* enn 
tradisjonell produksjon.
*User Generated Content



Lener oss mer på UGC* enn 
tradisjonell produksjon.
*User Generated Content



Brand Creators



https://docs.google.com/file/d/1MamnLlttTBclSkNKUBNWDbPFqSd0Onqk/preview


https://docs.google.com/file/d/1hdFJtTEnQuiXANOK6jRj66ebBhU_aqwU/preview


Oppsummering
 

1. Ha stålkontroll på enhetsøkonomien og vite hva vi kan betale for 
en ny kunde – i hvert marked.

2. Holde ting enkelt og følge de viktigste prinsippene for å lykkes 
med betalt SoMe-annonsering.

3. Veien til lønnsomhet går via kostnadseffektiv 
innholdsproduksjon, og annonser laget på algoritmens premisser.
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