il & Deler av presentasjonen inkluderer video og
TI I I nfo grafikk som ikke vises i en PDF.

Se pa tilhgrende opptak for disse elementene.
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simpleness

Vekstbyraet som hjelper ambisigse
merkevarer a vokse.



simpleness

Halvard Simonsen

Fagleder og radgiver i
Simpleness og MYYK




Lennsom
vekst

Innhold \/ @konomi



Markedsfgre produktet eller produktkategorien
med hgyest konvertering og starst potensial.




Fokuserer kun pa én SoMe-kanal til a begynne med,
og den samme primaerkanalen i alle markeder.
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Digital (algoritmestyrt) annonsering
er litt som trading.
Diversifisering. “Portefgljen” var er annonsene vare.

Regelstyrt optimalisering. Unnga synsing og vilkarlige endringer.

Masse bets. Mange sma tapere, fa store vinnere.

Bestill en paske

Store eventyr full av opplevelser

pa lavt budsjett
Rauhaloren, Hardangorvicda < 3
F& medlemsrabatt p& ]

betjente hytter som
DNT-medlem




Kun fokus pa konverteringsoptimalisert
annonsering i starten.

Optimalisere for kjop. Vi ma vite om annonsene driver faktisk salg.
[ J

Direkte respons-markedsfering. Vi trenger svar NA.

Choose a campaign objective Choose a campaign objective

,ﬂ Awareness ,“ Awareness

Y Traffic 3 Traffic 5
iy 3 i

" Engagement .,‘ Engagement
Traffic
Sales Y  Leads - Ead
Y Leads N VR hae Send people to a destination, like your
Find people likely to purchase your : : : ;
product of service website, app or Facebook event. Learn
.00 i more
‘ah App promotion Good for: - Ao prometien Good for:
Conversions [ ] Link clicks ©
| Sales
Catal \{ =
2 Sales atalog sales @ Landing page views €
and WhatsApp © o P
Calls ©

calls ©



Kanaler

Lennsom
vekst

@konomi




Annonser — mange nok, varierte nok, hele tiden.

Lite variasjon Mye variasjon

VS



«— Kjennskap

Lag annonser som treffer
| hele trakten.

K()@_&‘

Kunnskap —

OUAI

Shampoo + Balsam
+ Leave In Conditioner

« Aktivering

OQUAI

aaaaaaaa



Fa oppmerksomheten med en gang. De fagrste
3 sekundene ("hooket") er de viktigste.

Traditional Story Arc "Emerging" Story Arc



Lener oss mer pa UGC* enn
tradisjonell produksjon.

*User Generated Content

/N

FULL WASHING MACHINES AND
LOW-SPEED SPIN CYCLES

Every wash uses water and energy. Washing at

low temperatures is easier on garments,
prevents them from shrinking, doesn't fade
colours and consumes less energy.



Lener oss mer pa UGC* enn
tradisjonell produksjon.

*User Generated Content

Grats lovorng vogop over 995 NOK
OUERFAVENUEBEAUTY | DUERFAVENUE  ANGELS AVENUE DJERF AVENUE Q_ sokher. R BN o |
Kier Tibehor  Produktor ilhemmet  Badetoy  Comingsoon OurAvene  Bostllenstyingokt  Storrelsesguide  Omoss

Loungewear

+FILTRER

[ |11}

Robe Fruit
149900 NOK
XSS M-L XLXXL BXL-4XL

Robe Summer Berries
1499.00 NOK
XSS ML XLXXL BXL-4XL

Go Slow Shirt Fruit
89900 NOK
XXS XS S M L XL 34 3XL

Go Slow Pants Fruit
B7900NOK
XXS XS S M L XL XXL 3XL

-



MYYK MYYK

Brand Creators

LTI






https://docs.google.com/file/d/1MamnLlttTBclSkNKUBNWDbPFqSd0Onqk/preview



https://docs.google.com/file/d/1hdFJtTEnQuiXANOK6jRj66ebBhU_aqwU/preview

simpleness

Oppsummering
1. Ha stalkontroll pa enhetsgkonomien og vite hva vi kan betale for

en ny kunde — i hvert marked.

2. Holde ting enkelt og falge de viktigste prinsippene for a lykkes
med betalt SoMe-annonsering.

3. Veien til lannsomhet gar via kostnadseffektiv
innholdsproduksjon, og annonser laget pa algoritmens premisser.
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Internasjonal
eCommerce for
norske merkevarer



